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Absatzfonds aufs Altenteil

Bundesrechnungshof kritisiert Finanzierung und stellt Sinnfrage

Frankfurt a.M./hol Der Bundesrech-
nungshof halt die zentrale Absatz-
forderung der deutschen Agrar-
und Erndhrungswirtschaft fiir
iiberholt. Insbesondere die Finan-
zierung ist aus Sicht der Behdrde
nicht mehr zeitgemag.

Laut Bundesrechnungshof ,spricht
die Entwicklung der deutschen
Land- und Erndhrungswirtschaft ge-
gen eine zentrale Absatzférderung®.
In einem Bericht an das Bundesmi-
nisterium fiir Erndhrung, Landwirt-
schaft und  Verbraucherschutz
(BMELV) empfiehlt die Behorde,
»das System der Absatzforderung
kritisch zu tiberdenken®.

So widerspreche die Kernidee des
Absatzfonds, deutsche Produkte ge-
gen Konkurrenz aus dem EU-Aus-
land zu stirken, europaischem Recht:
Verdringende Werbung sei ebenso
verboten, wie die nationale Herkunft
von Produkten hervorzuheben. Eine
Zusammenarbeit mit der Absatzfor-
derung eines anderen Staates sei wie-
derum mit nicht dem deutschen Ab-
satzfondsgesetz zu vereinen, urteilt
der Bundesrechnungshof.

In einem der Agrarzeitung Er-
nihrungsdienst vorliegenden Do-
kument stellt der Rechnungshof
klar: ,,Wir haben erhebliche Zwei-
fel, ob es dem Absatzfonds und der
CMA als durchfithrender Gesell-
schaft in Zukunft gelingen wird,
diesen Widerspruch aufzulésen.
Der Bundesrechnungshof schlagt
vor, die gesamte Absatzforderung
zu privatisieren. Zudem sei die ge-
genwirtige auf Produktionsmengen
bezogene Finanzierung {iber Son-
derabgaben durch bedarforientier-
te Budgets zu ersetzen: ,Die Ent-
scheidung tiiber die Einfithrung der
Sonderabgaben wurde unter an-
dern Priamissen getroffen.®

Auch die Kampagnen der Cen-
tralen Marketing-Gesellschaft der
deutschen Agrarwirtschaft (CMA)
sind fur den Bundesrechnungshof
problematisch. Angesichts eines

sehr hohen privat finanzierten Wer-
beaufwandes einiger Branchen der
Agrar- und Erndhrungswirtschaft
sel Gemeinschaftswerbung hierfur
nicht sinnvoll. So gehore Bier zu
den zehn werbeintensivsten Pro-
duktgruppen.

,Dennoch wirbt die CMA fiir
Bier und kann die absatzférdernde
Wirkung nicht belegen® kritisiert
der Rechnungshof. Als weiteres Bei-
spiel wird Zucker genannt: Von den
61 Unternehmen der finfziger Jahre
existierten heute noch finf. Drei
Unternehmen teilten sich 95 Pro-
zent des Marktes und bendtigten
keine zentrale Absatzforderung.
Auch in anderen Bereichen wandel-
ten sich die Strukturen: Es sei da-
von auszugehen, dass es im Jahr
2010 nur noch 30 Molkereien ge-
ben werde, schitzt der Bundesrech-
nungshof.

Subventionen brauchen

Bundesprasident Kéhler fordert fairen Handel — Fiir Lan



