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Agrarpolitik

CMA soll nun fiir ,,witziges* Image sorgen

Bauernverband proklamiert Strategiewechsel.
Okonomen halten CMA-Werbung fiir ineffizient. Anhérung im Bundestag

n einer Anhorung zur kleinen Novelle

des Absatzfondsgesetzes im Deutschen
Bundestag am 7. Mérz stieRen unterschied-
liche Auffassungen Uber die Sinnhaftigkeit
der CMA (Centrale Marketing-Gesell-
schaft) aufeinander. Der Agrardkonom
und Marketingexperte Prof. Dr. Tilman
Becker von der Universitdt Hohenheim hat
in seiner Stellungnahme immer wieder da-
rauf hingewiesen, dass die Arbeit der CMA
in wesentlichen Bereichen ohne positive
Wirkung verpufft. Die wirkungsvollste
Werbung sei die Werbung fiir Marken. Die
sei aber fir die CMA als eine quasi staat-
liche Institution untersagt. Es bleibe die so
genannte generische Werbung oder Gat-
tungswerbung, also fir einzelne Pro-
duktgattungen wie Milch oder Fleisch.
Hierflr habe aber die EU verboten, dass
die deutsche Herkunft besonders hervor-
gehoben wird. Unter diesen Umstanden sei
die einhellige Meinung aller vorliegenden
wissenschaftlichen Beitrége, dass diese
Gattungswerbung keinen Einfluss auf den
Absatz und auf die Preise von Lebensmit-
teln habe und daher ,,bestenfalls unwirk-
sam*“ sei, fasst Becker zusammen.

Strategiewechsel

Offenbar aus Mangel an Untersuchungs-
ergebnissen, die belegen kdnnten, dass die
CMA-Werbung den Absatz oder Umsatz
der deutschen Land- und Ernahrungswirt-
schaft erhoht hat, definiert der Deutsche
Bauernverband (DBV) in seiner Stellung-
nahme einfach eine andere Zielsetzung fir
die CMA. Die ,,Foérderung deutscher Er-
zeugnisse in Konkurrenz zu Agrarerzeug-
nissen aus anderen EU-Staaten* bleibe
zwar auch in Zukunft wichtig. ,,Daneben
treten jedoch zunehmend andere Zwecke.“
Der DBV, der bei der Anhérung durch Ge-
neralsekretar Dr. Helmut Born vertreten
wurde, nennt zum einen ,,die Vermittlung
der Werthaltigkeit von Nahrungsmitteln“.
Sobald z. B. von irgendwem behauptet
wiirde, dass Sojamilch gesiinder als Kuh-
milch oder Margarine gestinder als Butter
sei oder zu viel Fleisch und Eier ungesund
seien, soll also die CMA einspringen und
die Offentlichkeit vom Gegenteil (iberzeu-
gen.

Als zweites Ziel nennt der DBV die ,,Star-
kung in Konkurrenz zu Non-Food-Erzeug-
nissen‘ wie Autos, Urlaub oder Wohnen.

An alle CMA Beitragszahler
(also eigentlich alle Landwirte)

Informieren Sie sich Uber den Hinter-
grund des CMA-Rechtstreits sowie die
Madglichkeiten des Widerspruchs gegen die
Zahlungen unter:

www.absatzfonds-absetzen.de

Dass hier viel zu tun sei, zeige ,,sich auch
an einem deutlich geringeren Anteil der
Ausgaben fiir Lebensmittel, verglichen mit
Landern wie Frankreich*. Warum der An-
teil der Ausgaben fir Lebensmittel in
Deutschland in den letzten 40 Jahren — also
seit und trotz Bestehen der CMA - konti-
nuierlich abgenommen hat, erklart der
DBV nicht.

Milch ,,witziges* Getrdank

Auch Claus-Peter Witt, Vorstandsvorsit-
zender der niedersachsischen Genossen-
schaftsmolkerei Uelzena eG, widersprach
in seiner Stellungnahme einfach der Er-
wartung, dass die CMA den Absatz von
Produkten der Land- und Erndhrungs-
wirtschaft erhdhen sollte: ,,Die deutsche
Milchwirtschaft hat zu keinem Zeitpunkt
die primare Aufgabe der CMA darin ge-
sehen, flr die sofortige Steigerung der Vo-
lumina auf den verschiedenen Markten zu
sorgen.“ Aufgabe sei vielmehr, ein ,,gtins-
tiges Klima fur unsere Produkte auf den
verschiedenen Markten* zu schaffen. Eine
rein nominale Messung von solchen Ab-
satzférderungserfolgen oder Soforterfolgen
bei einer derart ausgestalteten Absatzfor-
derung sei nur schwer méglich, so Witt,
der auch im Aufsichtsrat von CMA und
ZMP sitzt. Wie Witt sich das mit dem
,.gunstigen Klima* vorstellt, erklart er am
Beispiel Milch: ,,Die CMA folgt unserem
Wounsch, (...) das teilweise verstaubte
Image der Milch bei Jugendlichen um-
zuwandeln in das eines modernen, sym-
pathischen und witzigen Energielieferan-
ten.” Zur Erinnerung: Es geht um jahrlich
90 Mio. Euro, die die deutschen Bauern
jahrlich an den Absatzfonds zahlen mus-
sen, rund 33 Mio. Euro davon von Milch-
bauern. Witt weiter: ,,Der milchwirtschaft-
liche Bereich empfindet die Abgaben nach
dem Absatzfondsgesetz auch nicht so sehr

als Zwangsabgabe, sondern vielmehr
als Solidaritatsbeitrag zur Absicherung
der Land- und Ernahrungswirtschaft in
Deutschland*, denn ... ,,wo die MaR-
nahmen uns als Produzenten von Lebens-
mitteln helfen, profitieren natirlich auch
die Rohstofflieferanten (Landwirte) in
Deutschland“.

Transparenz

Zum Vorwurf gegeniiber Absatzfonds,
CMA und Bauernverband, dass auch die
Bauern als letztlich Zahlende tber die Ar-
beit und die Finanzstrome von Absatz-
fonds und CMA vollkommen im Unklaren
belassen werden, sagt Witt von der Uel-
zena-Molkerei nur so viel: ,,Als milchwirt-
schaftlicher Vertreter in den Aufsichtsgre-
mien von ZMP und CMA liegt mir um-
fangreiches Zahlenmaterial und entspre-
chende Erlauterungen zur Mittelplanung
und -verwendung vor.*

iir = )
Die CMA soll der Milch ein ,,witziges* Image
verpassen, schreibt C.-P. Witt, Aufsichtsrat der
CMA und Molkereichef der Uelzena eG, dem

Bundestag. Foto: CMA

Der DBV antwortet nicht viel anders: ,,Der
Absatzfonds als Zuwendungsgeber kon-
trolliert die Mittelverwendung seiner
Durchfuihrungsgesellschaften (gemeint sind
CMA und ZMP, d. Red.) umfassend. Die
Durchfiihrungsgesellschaften werden zu-
dem durch ihre Aufsichtsrate kontrolliert.
,,Das reicht*, soll das wohl heif3en. uj

Mitglieder des CMA-Aufsichtsrats

[

. R. Annuss (Nordfriesland-Fleisch)
. k. Dornseiffer (Lebensmittelhandel +

Fleischverarbeitung)

3. H. Ehlen (Vorstand DLG, Vice-Chairman
im Managing Committee des Industrie-
verbunds FUGATO),

4. Dr. H. Giesen (Vorstand Westfleisch AG,
Préasidium Dt. Raiffeisenverband DRV)

5. M. Gusko (Kampffmeyer Muhlen)

6. M. Hartll (Unifleisch/Contifleisch-Gruppe,
Verband der Fleischwirtschaft)

7. E. Hetzner (Vorsitzender des Milch-
industrieverbands)

8. W. Hilse (CMA-Aufsichtsratsvors., DBV-Pra-
sidium, Prasident Landvolk Nds., Aufsichts-
ratsvors. Vion Food Hamburg AG, Vors.
Union Deutsche Kartoffelwirtschaft UNI-
KA, Vorstand Starkekonzern Avebe, ...)

9. G. Hockenberger (ehem. Prasident Lan-
desbauernverband Ba.-Wu.)

10. H. Holtorf (Frischli-Molkerei)

N

11. K.-H. Jannsen (Dt. Fleischerverband)

12. L. Keller (Prasident Bezirk Schwaben des
Bay. Bauernverband)

13. A. Kienle (stellv. DBV-Generalsekretér)

14. F. K6hne (Gutersloher Fleischwerke)

15. E. Lenz (Vors. Dt. Landfrauenverband)

16. Dr. R. Meyer (DRV-Geschéftsfihrer)

17. F. Rentsch (Bauernverband Sachsen)

18. T. Schlich (Pfalzmarkt Obst & Gemdse)

19. k. Scholten (Landw.kammer Nds.)

20. Dr. G. Schulte (Zentralverband gewerbli-
cher Verbundgruppen)

21. R. Stieglitz (Raiffeisen-Warenzentrale
Kurhessen-Thuringen)

22. P. Traumann (Bundesverband Ernahrungs-
industrie, Rentenbank-Verwaltungsrat)

23. G. Wagner (Wimex, Geflugelwirtschaft)

24. C.-P. Witt (Uelzena eG Molkerei, Prasi-
dium DRV)

25. K. Zwermann (Zentralverband Gartenbau)

Widerspruchs-
Zahlen

In seiner Stellungnahme
an den Bundestag bezif-
fert der DBV erstmals die
Zahl und Bedeutung der
Widerspriiche, die die
Flaschenhalsunternehmen
gegen die Beitrags-
bescheide zum Absatz-
fonds mit Verweis auf das
laufende Verfahren vor
dem Bundesverfassungs-
gericht eingelegt haben.
Zum 31.12.2007 beliefen
sich die Streitwerte auf
37 Mio. Euro. Dabei war
die Entscheidung des
Verwaltungsgerichts
Koln, auf die sich die
Widersprtiche beziehen,
erst am 18. Mai 2006 ent-
schieden, die schriftliche
Urteilsbegriindung lag
erst im August 2007 vor.
Laut DBV-Stellungnahme
treffen die durch die
Widerspriche ausgelds-
ten Kirzungen bei der
CMA ,,einen Lebensnerv
der heimischen Land- und
Ernédhrungswirtschaft*
und ihrer Strukturen.

Sportliche
Hdochstleistung

In der Stellungnahme des
DBV zur Anhérung im
Bundestag Uber den
Absatzfonds findet sich
folgende Erlauterung zur
teuren Kampagne
,,Bestes vom Bauern.
CMA*: ,,So prasentiert
sich die Landwirtschaft
unter dem Abbinder
,,Bestes vom Bauern* im
Umfeld der ARD-Sport-
schau jeden Samstag als
eine Branche, die durch
ihre Produkte — in diesem
Falle stellvertretend die
Milch - sportliche Héchst-
leistungen mdglich
macht.*





